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UNIONE EUROPEA
                                                                           Regione Siciliana

PO-FESR 2007/2013

ASSE V
OBIETTIVO OPERATIVO 5.2.1

LINEA DI INTERVENTO 5.2.1.1

MODELLO PRESENTAZIONE

DEI PROGETTI
PARTE A

INFORMAZIONI GENERALI SUL PROGETTO
A1. Titolo e Acronimo del progetto

	INCAGRI

Incoming agroalimentare  in provincia di Messina



A2. Sintesi del Progetto

	Indicare in maniera dettagliata:

· Obiettivi;

· contenuti tecnici;

· attività previste;

· risultati attesi del progetto.

Il presente progetto, attraverso l’organizzazione di una serie di azioni integrate (azione pubblicitaria, campagna di promozione all’estero e missione operativa incoming), intende offrire un’occasione d’incontro tra una rappresentanza del sistema produttivo locale appartenente al settore agroalimentare, con imprenditori, buyers, distributori e rappresentanti delle associazioni di categoria stranieri, allo scopo di favorire lo sviluppo di proficue relazioni industriali, commerciali  e interistituzionali tra i paesi.
L’iniziativa nasce da uno studio della realtà produttiva e del tessuto socio-economico della provincia di Messina, al fine di stimolare l’economia locale favorendo l’apertura di nuovi mercati. In tal senso è stata prestata particolare attenzione al settore “agroalimentare” e quindi a quei prodotti che meglio incontrano la domanda estera e che sono al contempo maggiormente rappresentativi del tessuto socio-economico della provincia. In particolare è intenzione del presente intervento puntare sulla promozione di prodotti tipici come per esempio salumi, formaggi, derivati da agrumi(succhi e preparati), vino.
Saranno coinvolte 16 aziende locali agrituristiche e aziende di commercializzazione e trasformazione di prodotti agroalimentari e le controparti straniere saranno selezionate tra operatori provenienti da Giappone, Area Mediterranea (Egitto) e  Federazione russa. Le aree individuate rappresentano infatti da una parte un paese ad economia avanzata(extra UE), in forte espansione (Giappone), dall’altra uno ad economia di transizione(Federazione russa), caratterizzato da buoni tassi di crescita, con una domanda di prodotti made in Italy che offre grandi potenzialità di assorbimento, dall’altra ancora un Paese dell’Area Mediterranea che potrebbe consentire di coniugare al partenariato commerciale anche partenariati per investimenti o attrazione di investimenti esteri. 

La Country Presentation seguita da incontri bilaterali di operatori commerciali costituisce uno degli strumenti principali per avviare contatti e relazioni commerciali con partner selezionati in mercati esteri la cui domanda appare potenzialmente appetibile per i prodotti del settore interessato. Si tratta di un intervento estremamente efficace se accoppiato ad una adeguata azioen pubblicitaria che “orienti” la domanda e influisca sull’opinione pubblica estera, condizionando così positivamente gli addetti ai lavori, le imprese e gli operatori di settore.

La missione operativa incoming a sua volta rientra nelle politiche dell’internazionalizzazione di un territorio ed ha la finalità di sviluppare legami importanti con enti, istituzioni ed operatori stranieri, che inneschino processi auto propulsivi verso nuove forme di cooperazione commerciale ed istituzionale, creando un contesto favorevole per la finalizzazione di opportunità di cooperazione nel settore agroalimentare.

Si intende identificare  le  aree  potenzialmente  più  attrattive  per  la  commercializzazione  dei  prodotti e servizi locali e identificare i canali distributivi adeguati all’offerta, ideali per assicurare  un posizionamento adeguato del prodotto  siciliano  sfruttando  l’immagine  dell’Italia  e  del  Made  in  Italy,  nonché  i  soggetti  appartenenti  al target descritto. 

Il progetto prevede tre momenti significativi: 

Il presente progetto prevede quattro momenti significativi: 
· Campagna di promozione all’estero: promozione dei prodotti agroalimentari e delle imprese che ne offrono sul mercato le peculiarità nella Federazione Russa, nel corso della quale avranno luogo incontri d’affari tra imprese messinesi e imprese locali. 
· Azione di comunicazione e promozione pubblicitaria, sia in loco che all’estero;

· Studio di fattibilità per investimenti commerciali all’estero ed analisi per l’innovazione dei processi produttivi e distributivi in funzione della domanda internazionale;

· Missione operativa Incoming a conclusione ed integrazione dell’articolazione degli interventi. 
I risultati attesi al termine dell’intervento progettuale consistono nella creazione di stabili canali commerciali con gli operatori dei Paesi Obiettivo, concretizzando la ricerca di partner commerciali in grado di contribuire allo sviluppo e alla crescita dell’intero settore. Si persegue inoltre anche la formalizzazione di un rapporto continuo tra la Camera di Commercio di Messina e le controparti istituzionali nei Paesi Obiettivo, nella programmazione di un ciclo successivo di eventi per la promozione del settore agroalimentare e dei suoi prodotti trasformati di nicchia e di fascia medio alta e l’attivazione di sinergie e di percorsi virtuosi che sostengano l’espansione delle aziende interessate anche successivamente alla conclusione delle attività progettuali.




A3. Durata del progetto: 

	Data di inizio
	15 Febbraio 2010

	Data di conclusione
	15 Febbraio 2011


A4. Collegamenti tra il progetto che si intende realizzare e le attività  svolte dal Progetto Paese o motivazioni della scelta di altri Paesi prioritari individuati nella sottomisura 6.06A-azioneA2 delPOR Sicilia 2000/2006
	Indicare in maniera dettagliata

	Sono state individuate 3 aree di intervento, una delle quali già considerata prioritaria dai “progetti paese” della Regione siciliana ed in particolare la Federazione russa.
Il Giappone fa parte di quel gruppo di paesi ad economia avanzata extra UE, considerati quindi strategici dalla Regione siciliana, al fine di sviluppare e migliorare gli scambi economici-commerciali del sistema produttivo locale.

L’Egitto infine, già individuato come Paese prioritario nell’ambito della Misura 6.06° del POR 2000-2006, costituisce un’area rappresentativa di quei Paesi del Mediterraneo che dal 2010 costituiranno l’Area di Libero Scambio, ed è quindi fondamentale in un’ottica di differenziazione produttiva, intesa come mercato di sbocco e come localizzazione dei siti di produzione, finalizzata all’adattamento delle realtà aziendali alle dinamiche di mercato del futuro prossimo.

Si è deciso di puntare su paesi già considerati strategici dalla Regione siciliana, al fine di rafforzare l’azione di penetrazione già intrapresa nei paesi di riferimento. 



A5. Contributi finanziari per il progetto in Euro ( € )

	SOGGETTO RICHIEDENTE
	COSTO DEL PROGETTO
	CONTRIBUTO F.E.S.R.  RICHIESTO
	%
	COFINANZIAMENTO PUBBLICO
	%
	COFINANZIAMENTO PRIVATI
	%

	Camera di Commercio di Ragusa
	
	
	
	10.200,00
	10,10
	
	

	Aziende Beneficiarie (16)
	
	
	
	
	
	800,00
	0,79

	Totale
	101.000,00
	90.000,00
	89,11
	10.200,00
	10,10
	800,00
	0,79


PARTE B

PARTENARIATO PUBBLICO

B1. Capofila

	Il capofila è il soggetto che ha la responsabilità legale della gestione e attuazione del progetto in termini tecnici, amministrativi e finanziari. Ogni progetto deve avere un unico capofila


	Nome di contatto (se è diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Vincenzo Musmeci

	e-mail
	aziendaspeciale@me.camcom.it

	Telefono
	090 7772280

	Fax
	090 7772229


B2. Status riguardante l‘Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)

	Se il soggetto può recuperare l‘Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B3. Sintesi dell’esperienza del Soggetto proponente o Capofila(in caso di Aggregazione tra Camere di Commercio)
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti all'Area d'interesse
In soggetto non ha realizzato interventi specifici nell’area di interesse della presente iniziativa.

B4.1 Partner numero 1 (della eventuale aggregazione tra Camere di Commercio)
	In caso di progetto presentato da aggregazione tra uno o più soggetti, questa parte del formulario deve essere compilata da ciascun partner del progetto


	Nome ufficiale del soggetto (Partner numero 1)
	Camera di Commercio, Industria, Agricoltura e Artigianato di Palermo

	Nome della persona responsabile per l’attuazione del progetto
	Roberto Helg

Presidente

	Indirizzo
	Via Emerico Amari 11, Palermo

	Telefono
	091 6050249

	Fax
	091 6050212


	Nome di contatto (se diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Maria Gerbino

Dirigente

	e-mail
	Maria.gerbino@pa.camcom.it

	Telefono
	091 6050249

	Fax
	091 6050212


B5. Status riguardante la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)
	Se il soggetto può recuperare la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento.


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B6. Sintesi dell’esperienza del Partner
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti al Paese estero prescelto
Il partner non ha realizzato interventi specifici attinenti al Paese prescelto e all’Area di interesse dell’iniziativa in passato.
	Le parti B4, B5 e B6 si devono ripetere per ciascuno dei partner.


B4.2 Partner numero 2 (della eventuale aggregazione tra Camere di Commercio)
	In caso di progetto presentato da aggregazione tra uno o più soggetti, questa parte del formulario deve essere compilata da ciascun partner del progetto


	Nome ufficiale del soggetto (Partner numero 1)
	Camera di Commercio, Industria, Agricoltura e Artigianato di Catania

	Nome della persona responsabile per l’attuazione del progetto
	PIETRO AGEN

	Indirizzo
	Via Cappuccini,2 Catania

	Telefono
	095/326173

	Fax
	095/321110


	Nome di contatto (se diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Siciliano Letizia

	e-mail
	letizia.siciliano@ct.camcom.it

	Telefono
	095/7361364

	Fax
	095/7361378


B5. Status riguardante la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)
	Se il soggetto può recuperare la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento.


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B6. Sintesi dell’esperienza del Partner
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti al Paese estero prescelto
	TITOLO DEL PROGETTO
	International Kremlin Culinary Cup – Mosca 4-6 ottobre 2006

Partecipazione della Camera di Commercio di Catania per il tramite dell'Associazione Italiana Cuochi. Si è registrato l'esito positivo del progetto e la proficua partecipazione alla manifestazione con un’adeguata valorizzazione e diffusione delle produzioni agroalimentari del territorio catanese, con particolare riferimento al pistacchio di Bronte, al formaggio tipico, all’olio Monte Etna DOP, al vino Etna DOC.

	Risultato finale
	Diffusione della conoscenza delle preparazioni di ricette tipiche e tradizionali catanesi e valorizzazione delle produzioni locali.

	Ruolo nel progetto
	Partner

	Fonte di finanziamento
	Camera di Commercio di Catania


PARTE C

INFORMAZIONE DETTAGLIATA SUL PROGETTO

C1. Giustificazione del progetto:
	Contesto del progetto
	Analisi breve del contesto in cui nasce il progetto, dei bisogni a cui risponde e dei soggetti a cui è rivolto.

Il settore agroalimentare messinese rappresenta uno dei settori trainanti dell’economia locale. Insieme al made in italy ed all’italian life style, si assiste oggi ad una progressiva diffusione dello stile alimentare italiano nel mondo ed una conseguente ripresa delle performance delle aziende impegnate nel settore. In questo scenario, Messina e la produzione regionale occupano un posto di eccellenza.

Il settore risulta strategico per la sua sempre più riconosciuta tipicità che oggi vuol dire soprattutto qualità; si esporta un prodotto filiera non sconosciuto ma sicuramente da riproporre valorizzando la genuinità e la garanzia di tracciabilità e di elevati standard qualitativi che fanno dei prodotti messinesi l’oggetto di attenzioni di una domanda internazionale di nicchia o comunque relativa a segmenti di mercato di fascia medio-alta. Per questo la scelta di rivolgere le iniziative progettuali a Paesi che presentano un mercato interno sufficientemente segmentato e con buona propensione all’importazione di prodotti made in Italy anche nel settore agroalimentare. 

L’export agroalimentare della provincia di Messina è oggi fortemente concentrato per oltre l’80% sui mercati dell’UE e ben presente sui mercati Nord Americani con circa il 6%.  
Minore è la presenza sui mercati del nord Africa, considerati strategici, non soltanto per l’ampliamento della quota dell’export, quanto per l’eventuale realizzazione di accordi di collaborazione, delocalizzazione e joint venture.

Si punta dunque ad espandere ed intensificare le attività di penetrazione commerciale, in aree considerate strategiche e ricche di opportunità, anche per quel che riguarda il Giappone che la Federazione russa.
In particolare si punta sull’eccellenza locale, costituita da prodotti trasformati nell’ambito dei formaggi, salumi, agrumi e derivati, vino, comparto dolciario.


	Target
	Individuare, in maniera precisa e dettagliata, quali gruppi di soggetti sono quelli che, anche se non sono beneficiari finali, trarranno vantaggi dalla realizzazione del progetto (PMI , consorzi,distretti ecc..)

Il presente intervento si rivolge principalmente alle n 16 aziende appartenenti al settore agroalimentare del messinese, con qualche integrazione proveniente da altre province, ed in particolare:
1 CASA  VINICOLA CALATRASI  S.P.A.
2 F.LLI CONTORNO S.R.L
3 CAMPO D’ORO DI LICATA PAOLO & C. S.A.S.
4  VINCI VINI S.R.L.
5 EUROFOOD S.R.L.


	
	6 TERRA DI SANTO STEFANO DI CRUPI ANTONINO
7 C.A.I.F.E. SOCIETA’ COOPERATIVA
8   F.LLI CAPRINO S.R.L.
9   AZIENDA AGRICOLA VASARI
10  MIMMO PAONE “PA.DO.VIN.”
11  MARZULLO S.R.L.
12  CO.GE. COOPESCA PORTOROSA
13  CANTINE COLOSI S.N.C. 
14  ASSOCIAZIONE “NONSOLOCIBUS”
15  ASSOCIAZIONE LE STRADE DEI SAPORI DEI NEBRODI
16  CANTINA VINICOLA FURNARESE DI CAMBRIA ANTONINO            
Al progetto hanno poi aderito due importanti soggetti aggregati estremamente rappresentativi delle eccellenze produttive locali: le Associazioni “Le strade dei sapori dei Nebrodi” e “Nonsolocibus”, soggetti in grado di rappresentare le poliedriche qualità del territorio e delle sue produzioni agroalimentari e che rivestiranno un ruolo decisivo nella presentazione delle specificità messinesi agli operatori internazionali selezionati.

Verranno inoltre coinvolti i  soggetti istituzionali, i referenti tecnici ed amministrativi interessati, i rappresentanti delle associazioni di categoria e degli stakeholder interessati, sul fronte siciliano ed estero, nel complesso tutti gli attori economici direttamente interessati alla valorizzazione del potenziale di penetrazione commerciale delle produzioni siciliane del settore agroalimentare nei mercati internazionali ed alle opportunità di insediamento produttivo nei territori stranieri, l’opinione pubblica, tramite la stampa nazionale, locale e regionale.



	Impatto sui gruppi target
	Spiegare in che modo i gruppi target possono trarre vantaggi dal progetto.

La partecipazione agli eventi previsti dal presente intervento, tende a fornire agli imprenditori locali gli strumenti necessari per l’approccio ai mercati esteri, prospettando le opportunità di sviluppo commerciale nei paesi di riferimento.

Si intende fornire un primo supporto in loco, che permetta alle imprese di affrontare la sfida che il mercato globale impone senza correre eccessivi rischi e individuando da subito gli interlocutori a più elevato potenziale.

Verranno offerti alle imprese locali, gli strumenti sufficienti per ampliare il proprio portafoglio clienti ed affacciarsi sui mercati internazionali, contribuendo, di conseguenza, all’espansione commerciale del territorio locale, valorizzando la filiera agroalimentare adeguando per quanto possibile l’offerta alle caratteristiche della domanda internazionale ed in particolare di quella proveniente dai Paesi Obiettivo individuati.

Mentre l’organizzazione delle azioni di promozione all’estero è mirata alla sensibilizzazione degli operatori e degli addetti ai lavori del mercato estero individuato come più appetibile per la categoria di prodotti rappresentati, la realizzazione della missione commerciale settoriale incoming è finalizzata alla concretizzazione di partenariati e/o accordi commerciali, oltre che alla promozione del territorio messinese.

Si auspica un aumento delle esportazioni delle piccole e medie imprese del settore che parteciperanno alla missione incoming, strettamente proporzionale alla validità e al numero di accordi commerciali e/o di cooperazione realizzati dalle imprese.


	Impatto sui gruppi target
	Tuttavia, al di là di queste ricadute immediate, un ulteriore significativo risultato  va letto in termini di sviluppo del comparto nel suo complesso in quanto il gruppo delle imprese della provincia che prenderà parte alla missione va considerato come gruppo pilota che di fatto farà da “apri pista” nei mercati esteri per le imprese del settore, secondo la logica che l’affermazione di un prodotto su un mercato estero non rafforza soltanto la singola impresa ma il comparto nel suo complesso.
In sintesi i beneficiari progettuali al termine dell’iniziativa avranno avuto accesso a:

- informazioni specifiche sulle caratteristiche della domanda internazionale e dei loro effetti sulla caratterizzazione dei prodotti da lanciare sui mercati nonché dati dettagliati sulle opportunità di investimenti commerciali nel Paese Obiettivo;

- supporto concreto alla penetrazione commerciale grazie ad una campagna di promozione all’estero e a strumenti di divulgazione mirati;

- acquisizione di nuove quote di mercato grazie ai contatti diretti con operatori specializzati e tour operator sui mercati esteri di riferimento individuati.




C2. Rapporto tra progetto, asse V e obiettivo operativo ai quali si riferisce:

	Spiegare come il progetto si rapporta all’asse V del PO FESR 2007/2013 e, in particolare, all'obiettivo operativo 5.2.1 ai quali si riferisce. Occorre descrivere la coerenza tra progetto, asse e misura in termini di obiettivi finali che il progetto si prefigge.


	L’iniziativa progettuale si inserisce a pieno titolo nella strategia tracciata dall’Asse V del PO FESR 2007 – 2013 ed in particolare rispecchia le finalità dell’obiettivo operativo 5.2.1 in quanto mira esattamente a porre in essere un contributo volto a sostenere lo sviluppo economico e la crescita del territorio, attraverso la promozione di collegamenti immateriali, come le attività di scambio tra le realtà imprenditoriali transnazionali. 

L’organizzazione di Country presentations di settore e di missioni operative incoming,  rappresenta infatti l’applicazione di quelle politiche dell’internazionalizzazione di un territorio previste dall’obiettivo operativo per perseguire la finalità di sviluppare legami importanti con enti, istituzioni ed operatori stranieri, che inneschino processi auto propulsivi verso nuove forme di cooperazione commerciale ed istituzionale. Il progetto è pertanto perfettamente coerente con la strategia di sviluppo dell’Asse V che mira a creare un contesto favorevole per la finalizzazione di opportunità di cooperazione, nel nostro caso nel settore della nautica.



C3. Azioni previste dal progetto:
	Indicare la tipologia di azioni previste dal progetto facendo riferimento alle azioni ammissibili 

A. Studio di fattibilità per investimenti commerciali all’estero e analisi per l’innovazione dei processi produttivi e distributivi in funzione della domanda internazionale
B. Azioni pubblicitarie

C. Campagna di promozione all’estero.

D. Missione commerciale settoriale incoming.
E. Monitoraggio e follow up



C4. Obiettivi del progetto:

	Obiettivi generali
	L’iniziativa progettuale persegue l’obiettivo generale di di supportare la presentazione del “Sistema Messina” nella precisa individuazione di reali opportunità di partenariato economico-commerciale tra gli operatori siciliani e quelli dei Paesi target individuati

Le azioni integrate da realizzare consentiranno di adottare un approccio selettivo e mirato, in grado di indirizzare l’azione nei confronti di quegli operatori target che si sentono più motivati a finalizzare approcci collaborativi.
In particolare si intende:

- sviluppare il territorio e il suo sistema economico-produttivo;

- diffondere la cultura dell’internazionalizzazione;

- inserire gli attori istituzionali ed economici in reti istituzionali nazionali ed internazionali preposte allo sviluppo della cooperazione transnazionale. 
- favorire gli scambi  commerciali  verso  i Paesi Obiettivo identificati.


	Obiettivi specifici
	La realizzazione delle azioni previste dal progetto persegue i seguenti obiettivi specifici:
- approfondire la conoscenza del mercato agroalimentare rispetto alle aree geografiche di riferimento ed i rispettivi meccanismi di funzionamento ;

- sottoscrivere accordi e/o contratti collaborazione in grado di garantire la più ampia ed efficace collaborazione, sia per l’insediamento di nuovi investimenti che per la conclusione di accordi commerciali, tra i soggetti coinvolti;

- creare sinergie tra territorio e operatori;

- creare e stimolare un interesse, presso il paese obiettivo verso la produzione messinese dell’agroalimentare di qualità;

- agire su ogni leva di scambio che possa incentivare e produrre risultati utili al successo e alla continuità delle relazioni.




	C5. Descrizione dettagliata delle attività
IMPORTANTE: si deve ripetere per ogni tipologia di attività

	Attività 1. A - Studio di fattibilità per investimenti commerciali all’estero e analisi per l’innovazione dei processi produttivi e distributivi in funzione della domanda internazionale.
Durata

Dal mese 1 al mese 3. 

Partner responsabile

Camera di Commercio di Messina.
Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

Partendo da un’analisi specifica dell’offerta del settore dell’agroalimentare messinese, e della domanda estera nei Paesi Obiettivo individuati, uno studio di fattibilità sulle potenzialità di investimenti all’estero e di partenariati economico-commerciali tra soggetti siciliani e operatori stranieri offrirà precise indicazioni alle imprese coinvolte, aiutandole ad affrontare al meglio la sfida internazionale.

Verranno approfondite le strategie di comportamento e di investimento per accedere con successo ai mercati di riferimento in seguito ad un’analisi mirata della domanda in ciascuno dei Paesi obiettivo individuati. Oltre alle potenzialità di investimento e di cooperazione è infatti strategico individuare le caratteristiche dei prodotti del settore che maggiormente sono in grado di catturare l’attenzione dell’utenza straniera, a volte significativamente diverse da quelle che fanno la fortuna delle nostre aziende nel mercato interno nazionale.
Disporre di un buon prodotto è infatti un fattore certamente importante, ma non sufficiente per avere successo all’estero. È necessario sapere a chi e attraverso quali canali vendere il proprio prodotto, conoscere le norme che disciplinano le importazioni nel “mercato obiettivo”, gli standard qualitativi locali ai quali le merci devono rispondere, quali certificazioni, rilasciate dalle autorità del Paese di origine, devono accompagnare le merci. Assumere informazioni per poter agire correttamente sui mercati esteri è dunque una delle chiavi di volta per affermarsi con successo. L’obiettivo dell’analisi della domanda è proprio quello di preparare le aziende ad affrontare i mercati di riferimento, trasferendo tutte le informazioni e la metodologia necessaria per la penetrazione dei mercati esteri selezionati dal presente intervento.

A supporto degli imprenditori messinesi nei percorsi di internazionalizzazione, ci si prefigge l’obiettivo di mettere in rete informazioni mirate sui mercati di riferimento e le sue peculiarità, sui casi di successo e sulle opportunità di investimento e di cooperazione con operatori esteri.

A seguito dell’indagine commerciale effettuata sul territorio di origine (il settore dell’agroalimentare ed i prodotti e servizi ad esso correlati in Sicilia e in provincia di Messina in particolare), e dell’indagine conoscitiva sui paesi di riferimento, al fine di individuare le imprese leader ed i principali concorrenti, l’elenco degli operatori esteri di rilievo, nonché il repertorio best practises, e l’elaborazione delle strategie commerciali più adatte in funzione delle caratteristiche rilevate, verrà ideata ed elaborata una pubblicazione contenente tutte le informazioni e le indicazioni sulle opportunità commerciali nei paesi di riferimento per le aziende siciliane.

Le informazioni rilevate nel corso dell’analisi, inoltre, serviranno da base dati per la predisposizione di strumenti di comunicazione e scambio di informazioni attraverso cui sarà creato un canale di contatto diretto tra imprese e istituzioni siciliane e omologhi soggetti nel Paese target.

Dati, analisi e documenti prodotti saranno inoltre disponibili su appositi spazi web (sito di progetto e link su siti  istituzionali) e accessibili a tutte le imprese coinvolte nel progetto, all’opinione pubblica e agli addetti ai lavori.



	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

Questa azione presenta forse i legami più stretti con il resto delle azioni progettuali. Lo studio di fattibilità e l’analisi della domanda sono infatti strategici, oltre che per la diffusione di informazioni fondamentali per l’espansione commerciale su mercati internazionali, anche per la definizione degli operatori da coinvolgere nelle azioni all’estero o nella missione incoming. 

L’azione si collega quindi strettamente  all’azione di pubblicizzazione e all’organizzazione della country presentation, ma anche poi della missione incoming. 



	Attività 2. – B. Azione pubblicitaria
Durata

Per tutta la durata del progetto (dal mese 1 al mese 12)

Partner responsabile
CCIAA di Messina

Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

Nel corso delle attività progettuali si provvederà a promuovere e divulgare l’iniziativa progettuale, i prodotti che la caratterizzano e le eccellenze produttive del settore agroalimentare. Sarà realizzata un’attività di comunicazione finalizzata ad illustrare ai potenziali “partner commerciali” opportunità di investimento, specificità del territorio e dei soggetti imprenditoriali ed istituzionali che vi insistono, livello qualitativo dei prodotti nostrani. 
L’attività promozionale verrà intensificata soprattutto in concomitanza alla realizzazione della Country presentation e della missione incoming, al fine di garantirne la massima potenzialità di penetrazione e di influenza sulla domanda estera delle produzioni del messinese.
Le attività che verranno realizzate per la divulgazione dell’iniziativa saranno le seguenti:

- promozione a mezzo stampa regionale e di settore, con pubblicazione di articoli e inserzioni su testate giornalistiche in Sicilia;

- ideazione e realizzazione di una brochure/catalogo che contenga una sintesi delle opportunità offerte dal territorio e da ciascuna impresa coinvolta, da produrre in almeno 500 unità.

- Realizzazione totem e pannelli promo pubblicitari – 100 unità complessive.

- Ideazione e realizzazione sito web multilingua.

Tutta la documentazione verrà prodotta in italiano ed in inglese.


	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

L’attività risulta essenziale e centrale nelle politiche di promozione di un’area territoriale e del suo tessuto produttivo.

L’obiettivo è sviluppare un’attività di comunicazione diretta, incisiva ed efficace, finalizzata ad illustrare, ai potenziali “partner commerciali” stranieri, le opportunità ed i motivi di convenienza nell’operare con il Sistema Sicilia, supportandolo tanto nelle fasi operative, quanto nelle scelte strategiche.

Contemporaneamente verrà avviata un’azione di comunicazione interna, per rivolgersi agli operatori del territorio, evidenziando le possibilità offerte dal mercato estero.
L’attività di comunicazione è dunque l’elemento portante del progetto nella sua interezza, nonché fondamentale per facilitare la costruzione di una domanda estera specifica per i prodotti agroalimentari del messinese nei Paesi Obiettivo individuati.




	Attività 3. C. Campagna di Promozione all’estero.

Durata
Dal mese 3 al mese 4. 

Partner responsabile
CCIAA di Messina

Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa
Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

Le country presentation  vanno intese come occasione di incontro tra enti locali / territori e business community costituite da potenziali investitori. 

Per massimizzare risultati e ricadute si utilizza uno strumento internazionalmente riconosciuto che è il pacchetto localizzativo, cioè la descrizione, il più possibile dettagliata, di alcune specifiche opportunità di investimento nelle varie forme possibili offerte dal territorio proponente alla community di riferimento. Sopra a queste sta, in generale, una descrizione del territorio e  delle sue linee di sviluppo strategiche e qualche caso di best practise/eccellenza. Questi concetti generali sono ancora più pertinenti nel caso di produzioni e di servizi connessi alla filiera agroalimentare, ambito in cui la percezione del territorio, con i suoi colori, odori e sapori influenza sensibilmente la propensione all’import degli operatori coinvolti e può incidere sensibilmente sulle dinamiche dell’opinione pubblica dei mercati di riferimento.
L’iniziativa progettuale prevede la realizzazione di una Country Presentation all’estero ed in particolare nella Federazione Russa, a Mosca, mercato estremamente ricettivo per quanto concerne il made in Italy in generale e le eccellenze dell’agroalimentare in particolare.

Il pacchetto localizzativo sarà rivolto, attraverso un workshop appositamente progettato, sia a possibili partners finanziari che a partner commerciali e ad operatori della distribuzione organizzata.
Parteciperanno alla country presentation, dando un contributo con un loro intervento:

- soggetti istituzionali rappresentativi del sistema Messina;

- opinion leader, giornalisti e rappresentanti della realtà settoriale, che dovranno curare la presentazione delle opportunità della città di Messina e delle capacità dello stesso territorio di attrarre investimenti;
- rappresentanti delle associazioni di categoria e delle imprese più rappresentative del settore agroalimentare.

Al termine del workshop/seminario saranno programmati incontri bilaterali con operatori selezionati che consentiranno alle imprese partecipanti alla delegazione di approfondire le opportunità di accordi commerciali direttamente con le controparti interessate.
Si provvederà a garantire per la delegazione messinese:

- Soggiorno in hotel di categoria non inferiore a quattro stelle per 2 notti, con trattamento di pensione completa a Mosca;

- Biglietti aerei A/R per i rappresentanti su voli di linea in classe economy, da Catania(o Reggio Calabria)

- transfert da e per gli aeroporti alla sede della delegazione con mezzi privati;

- spostamenti interni a Mosca

- adeguato servizio di interpretariato
Ulteriori servizi a supporto dell’organizzazione dell’evento verranno garantiti:

- affitto sala per la country presentation e per gli incontri bilaterali, servizi catering e supporti tecnici(power point, microfoni ecc)

- Promozione dell’evento a Mosca

- attivazione dei contatti con gli Enti italiani presenti sul territorio per l’ottimizzazione dei programmi;

- avviamento dell’attività di “direct marketing”;

- coinvolgimento delle istituzioni locali ed il mondo associativo imprenditoriale nell’iniziativa;

- Assistenza commerciale continua
Naturalmente, coerentemente con l’avviso, i costi di soggiorno e viaggio per le imprese e il personale camerale non saranno oggetto del finanziamento richiesto.



	Il programma dei lavori prevede una missione di 4 giornate con realizzazione di un workshop e di una Country presentation la prima mattinata di lavoro, l’avvio dei colloqui e degli incontri bilaterali nel pomeriggio, la cena di gala in serata. Il secondo giorno di lavori prevede una sessione di incontri bilaterali al mattino ed un pomeriggio libero per l’organizzazione di visite aziendali o incontri mirati.

L’azione è calendarizzata per il mese di Maggio 2010



	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

L’organizzazione della Country presentation e della eventuale sessione di incontri bilaterali all’estero rappresenta un momento centrale dell’iniziativa progettuale in quanto consente intanto contatti diretti con le istituzioni e le imprese estere ponendo quindi le basi concrete per accordi commerciali duraturi, e poi perché consente di programmare al meglio la successiva azione di incoming, selezionando e sintonizzando al meglio la distribuzione degli operatori e la loro tipologia.

La buona riuscita della Country presentation si basa su una buona analisi di indagine e scouting territoriale, al fine di far coincidere le esigenze delle aziende siciliane con quelle estere e presentare il “prodotto Messina” nel modo più efficace e diretto possibile. L’approfondita conoscenza dei territori e dell’incrocio tra domanda ed offerta specifica, permetterà di ottimizzare i risultati della presenza a Mosca, tentando di raggiungere il massimo dei risultati in termini di accordi commerciali, conoscenza del territorio e di collaborazione in genere.

A supporto della massimizzazione dei risultati di fondamentale importanza appare l’azione pubblicitaria che ha il compito di veicolare e diffondere il messaggio, cercando di individuare il metodo di trasmissione più corretto, in funzione delle esigenze del territorio e delle sue imprese.



	Attività 4. D. Missione commerciale settoriale incoming

Durata

Dal mese 3 al mese 10. 

Partner responsabile: CCIAA di Messina
Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

L’individuazione dei referenti stranieri discenderà naturalmente dall’attività preventiva di scouting, di importanza strategica per garantire il buon esito delle attività che ne scaturiscono e fondamentalmente per la selezione degli operatori esteri, in funzioni dei bisogni e delle necessità degli operatori siciliani. Individuati tutti gli elementi utili alla predisposizione del programma della missione incoming, sarà possibile attivarsi per l’organizzazione logistica dell’evento e dei servizi collegati alla missione incoming.
Si provvederà a selezionare e sottoporre a valutazione ed approvazione la lista finale degli operatori invitati alla missione di incoming in Sicilia. La short-list conterrà profili sintetici delle seguenti categorie di soggetti rilevanti quali responsabili acquisti, catene di distribuzione, importatori, distributori, fornitori di servizi di catering,  rappresentanti istituzionali, giornalisti di testate del settore ecc.
Una volta selezionato il panel dei soggetti esteri partecipanti alla missione, verranno avviate le attività e l’organizzazione dei servizi logistico-operativi finalizzati ad assicurarne la migliore realizzazione.
La presente fase di intervento prevede le attività collegate al concreto svolgimento della missione.

L’attività di Match-making per l’evento in Sicilia sarà garantito attraverso:

- l’attivazione dei contatti con gli Enti italiani presenti sui territori stranieri per l’ottimizzazione dei programmi – l’avviamento dell’attività di “direct marketing”;
- il coinvolgimento delle istituzioni locali ed il mondo associativo imprenditoriale nell’iniziativa;
- la preparazione delle agende di incontri individuali organizzati sulla base dei profili e delle richieste;

- l’ organizzazione di visite operative presso aziende siciliane

Obiettivo della missione incoming sarà quello di far prendere coscienza agli operatori stranieri della realtà settoriale locale. La delegazione estera sarà composta da soggetti provenienti da Giappone, Egitto e Federazione russa, che grazie alla missione avranno la possibilità di visitare i siti di produzione, le location di particolare attrattiva, nonché di offrire  un’ ulteriore possibilità di confronto e  dialogo con gli operatori del messinese. L’azione intende fornire agli attori esteri la possibilità di verificare i luoghi di produzione e di viverne una esperienza che possa favorirne il ricordo e la scelta.

Verranno coinvolte tutte le realtà istituzionali ed imprenditoriali locali, appartenenti ai settori indicati ed interessate allo sviluppo ed approfondimento delle relazioni economiche e commerciali con gli operatori dell’area di provenienza.

Saranno realizzate giornate di incontri personalizzati one to one, secondo le richieste ed i fabbisogni delle imprese locali e quelle estere accoppiando a percorsi, itinerari, visi aziendali e momenti di incontro pubblici e one to one anche degustazioni dei prodotti locali. 

La missione operativa avrà la durata di n.4 giornate ed avrà l’obiettivo di individuare reali opportunità di  partenariato economico-commerciale tra gli operatori della Provincia di Messina e quelli delle aree individuate.

Verranno organizzati incontri d’affari mirati secondo un’agenda d’appuntamenti prestabilita e saranno organizzati educational tours al fine di mostrare l’eccellenza della produzione locale.
In particolare, le attività che verranno realizzate saranno le seguenti:
- stesura della proposta di programma della missione 
- affidamento dei servizi logistici (voli, trasferimenti, accomodation in Sicilia)
- affidamento dei servizi di interpretariato
- predisposizione location per incontri (affitto e allestimento sale, organizzazione servizio di catering)


	I servizi inclusi nella missione saranno i seguenti:
- Viaggio aereo andata e ritorno per l’intera delegazione estera

- Soggiorno, con 4 pernottamenti, in hotel di categoria non inferiore a 4 stelle
- Trattamento di pensione completa

- Transfer da e per gli aeroporti e per spostamenti sul territorio

- Catering per tutta la delegazione
- Organizzazione di incontri one to one, educational tour, degustazioni guidate
- incontri one to one, istituzionali, presentazioni e degustazioni

- Affitto e allestimento location attrezzate per gli incontri e i seminari pubblici
- Servizio di interpretariato

- Hostess

- servizi di documentazione(foto, video)

- cena di gala per 100 persone
In sintesi la missione operativa in Sicilia sarà imperniata su due momenti essenziali al fine di sviluppare le relazioni commerciali tra le imprese locali e quelle straniere. In particolare verranno realizzate due giornate di incontri one to one, al fine di facilitare i confronti diretti tra le realtà imprenditoriali, ed un secondo momento di “educational tour” e visite aziendali, che avranno l’obiettivo di mostrare il territorio, le aziende e le modalità di produzione.

La missione è calendarizzata per il mese di Ottobre 2010.


	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

La missione operativa incoming rappresenta uno dei due momenti operativi, insieme alla Country presentation integrata. Le due tipologie di azioni perseguono in momenti diversi un unico obiettivo, rappresentato dalla penetrazione commerciale delle aziende del settore presso i Paesi Obiettivo di riferimento. Azioni singole in genere non producono risultati duraturi nel tempo, ma rimangono azioni spot, prive di riscontro. Con le iniziative oggetto del presente intervento si intendono organizzare più eventi al fine di risultare quanto più possibile incisivi e non disperdere le esperienze sul territorio.

Lo studio di fattibilità e l’analisi della domanda iniziali serviranno a tracciare il quadro ed il contesto completo dell’intervento, nonché a supportare l’azione di match making, di importanza primaria per la realizzazione dell’evento incoming, al fine di far convergere la domanda con l’offerta.

Strategico sarà naturalmente il supporto dell’azione di comunicazione, che ha il compito di veicolare e diffondere il messaggio promozionale, cercando di individuare il metodo di trasmissione più corretto, in funzione delle esigenze del territorio e delle sue imprese.



	Attività 5. E Monitoraggio e follow up
Durata

Dal mese 6 al mese 12. 

Partner responsabile: CCIAA di Messina

Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

L’azione di monitoraggio si svolgerà sia durante le azioni operative che dopo, al fine di procedere ad una valutazione degli incontri bilaterali e delle possibili opportunità di collaborazione e di affari  individuate a seguito degli incontri.

Per l’attività di monitoraggio si utilizzeranno tre appositi questionari ed in particolare:

-questionario a “caldo” sull’organizzazione generale della manifestazione che verrà compilato dall’impresa;

-questionario “incontri” per monitorare la tipologia di incontri avuti dalle imprese e la richiesta di assistenza tecnica (linguistica, commerciale, legale, finanziaria, etc);

-questionario di monitoraggio post missione(country presentation ed azione incoming) di valutazione. 

L’attività di valutazione e di follow up è finalizzata alla verifica della rispondenza dei risultati dell’iniziativa agli obiettivi prefissati, attraverso la valutazione espressa direttamente dalle imprese messinesi partecipanti, sulla base della compilazione dei questionari che verranno appositamente predisposti. 

Al fine di monitorare l’andamento delle singole azioni, sia in itinere che dopo la conclusione degli eventi, verranno predisposti dei questionari di monitoraggio da somministrare sia alle aziende messinesi che a quelle straniere, al fine di monitorare sia l’andamento delle azioni che l’eventuale concretizzazione dei rapporti commerciali successivi all’evento.

In particolare, per ogni azione, verranno realizzate le seguenti attività:

- invio alle imprese partecipanti  del questionario;

- analisi dei questionari ricevuti;

- preparazione di un rapporto finale e diffusione tra i partecipanti alla missione progetto;

- eventuale organizzazione di una riunione di follow-up con le imprese partecipanti ;

- verifica della fattibilità delle iniziative promosse ed avviate;
- verifica dei contatti imprenditoriali stabiliti durante le azioni e delle necessità di assistenza alle imprese.


	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

L’azione di monitoraggio non è altro che l’indicatore circa il buon esito dell’evento e ci trasferisce informazioni di importanza basilare sia sulla corretta realizzazione di tutte le fasi dell’intervento che, anche e soprattutto, informazioni circa la reale concretizzazione degli accordi potenziali. L’azione è strategica anche per la valutazione dei risultati conseguiti e per l’analisi degli scostamenti rispetto agli obiettivi prefissati. Tramite l’analisi di ricadute e degli indici di realizzazione del progetto sarà inoltre possibile verificare la replicabilità dell’iniziativa in caso di successo.




	C6. Cronogramma delle attività previste (Inserire il numero dell'attività come riportato nel punto C7)

(Importante: si deve ripetere per ogni attività prevista!)

Codici da inserire:

P = Preparazione

A = Attuazione

	
	2010
	2011
	200...

	
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4

	Attività A
	PA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività B
	PA
	A
	A
	A
	A
	
	
	
	
	
	
	

	Attività C
	
	PA
	A
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività D
	
	P
	PA
	A
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività E
	
	PA
	A
	A
	A
	
	
	
	
	
	
	


PARTE D

PIANO FINANZIARIO 

	Nelle tabelle finanziarie si deve includere l’IVA nei costi riportati solo se questa è un costo eleggibile (questo dipende dal partner, come indicato nella parte B di questo formulario)


	Compilare i piani finanziari in Tabella Excel



[image: image1.emf]Voce di costo Costo unitario Unità Totale

Preparazione, selezione, gestione e 

monitoraggio personale interno CCIAA 2 3.500,00 €        

Trasporto e spedizione merce Russia 2.000,00 €                     1 2.000,00 €        

Interpreti Russia 1.000,00 €                     4 4.000,00 €        

Cena di Gala Russia 200,00 €                        20 4.000,00 €        

Country Presentation Russia: affitto locali e  

allestimento 5.000,00 €                     1 5.000,00 €        

Viaggio, vitto e alloggio relatori Russia 2.000,00 €                     2 4.000,00 €        

Assistenza partner camerali estero   10.000,00 €                   1 10.000,00 €      

Affitto sala incontri bilaterali Russia 4.000,00 €                     1 4.000,00 €        

Servizi accessori sala incontri bilaterali 

Russia 3.000,00 €                     1 3.000,00 €        

Volo Sicilia Egitto e ritorno 500,00 €                        5 2.500,00 €        

Volo Sicilia Giappone e ritorno 1.250,00 €                     5 6.250,00 €        

Volo Sicilia Fed Russia 700,00 €                        5 3.500,00 €        

Soggiorno sicilia  operatori 480,00 €                        15 7.200,00 €        

Pasti delegazione 320,00 €                        15 4.800,00 €        

Cena di gala incoming 100,00 €                        50 5.000,00 €        

Interpreti incoming 1.500,00 €                     3 4.500,00 €        

Trasferimenti incoming 4.000,00 €                     1 4.000,00 €        

Allestimento evento incoming (affitto sala 

seminario e incontri e servizi accessori) 3.900,00 €                     1 3.900,00 €        

Elaborazione studio di fattibilità e analisi  9.900,00 €                     1 9.900,00 €        

Produzione materiale promozionale 4,50 €                           600 2.700,00 €        

Realizzazione spazi web 1.500,00 €                     3 4.500,00 €        

Promozione a mezzo stampa ed 

elaborazioni grafiche 2.750,00 €                     1 2.750,00 €        

Totale 

complessivo 101.000,00 €    


PARTE F

SEZIONE FIRME E TIMBRI

	Capofila
CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI MESSINA


	Timbro

	Persona responsabile del Capofila

ANTONINO MESSINA

PRESIDENTE  

Firma_______

Data__________
	Persona di contatto (se diverso)

Firma_______

Data____________


	Partner 1
CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI PALERMO 


	Timbro
	Persona responsabile del partner n.1
ROBERTO HELG  PRESIDENTE  

Firma_______

Data____________


	Persona di contatto (se diverso)

Maria Gerbino

Dirigente

Firma_______

Data____________



	Partner 2

CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI CATANIA


	Timbro
	Persona responsabile del Partner n.2

PIETRO AGEN

PRESIDENTE  

Firma_______

Data__________
	Persona di contatto (se diverso)

Firma_______

Data____________
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		Voce di costo		Costo unitario		Unità		Totale

		Preparazione, selezione, gestione e monitoraggio		personale interno CCIAA		2		€    3,500.00

		Trasporto e spedizione merce Russia		€    2,000.00		1		€    2,000.00

		Interpreti Russia		€    1,000.00		4		€    4,000.00

		Cena di Gala Russia		€    200.00		20		€    4,000.00

		Country Presentation Russia: affitto locali e  allestimento		€    5,000.00		1		€    5,000.00

		Viaggio, vitto e alloggio relatori Russia		€    2,000.00		2		€    4,000.00

		Assistenza partner camerali estero		€    10,000.00		1		€    10,000.00

		Affitto sala incontri bilaterali Russia		€    4,000.00		1		€    4,000.00

		Servizi accessori sala incontri bilaterali Russia		€    3,000.00		1		€    3,000.00

		Volo Sicilia Egitto e ritorno		€    500.00		5		€    2,500.00

		Volo Sicilia Giappone e ritorno		€    1,250.00		5		€    6,250.00

		Volo Sicilia Fed Russia		€    700.00		5		€    3,500.00

		Soggiorno sicilia  operatori		€    480.00		15		€    7,200.00

		Pasti delegazione		€    320.00		15		€    4,800.00

		Cena di gala incoming		€    100.00		50		€    5,000.00

		Interpreti incoming		€    1,500.00		3		€    4,500.00

		Trasferimenti incoming		€    4,000.00		1		€    4,000.00

		Allestimento evento incoming (affitto sala seminario e incontri e servizi accessori)		€    3,900.00		1		€    3,900.00

		Elaborazione studio di fattibilità e analisi		€    9,900.00		1		€    9,900.00

		Produzione materiale promozionale		€    4.50		600		€    2,700.00

		Realizzazione spazi web		€    1,500.00		3		€    4,500.00

		Promozione a mezzo stampa ed elaborazioni grafiche		€    2,750.00		1		€    2,750.00

						Totale complessivo		€    101,000.00






