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UNIONE EUROPEA
Regione Siciliana

PO-FESR 2007/2013

ASSE V
OBIETTIVO OPERATIVO 5.2.1

LINEA DI INTERVENTO 5.2.1.1

MODELLO PRESENTAZIONE

DEI PROGETTI
PARTE A

INFORMAZIONI GENERALI SUL PROGETTO
A1. Titolo e Acronimo del progetto

	Sviluppo internazionale della filiera turistica

InterTour




A2. Sintesi del Progetto

	Indicare in maniera dettagliata:

· Obiettivi;

· contenuti tecnici;

· attività previste;

· risultati attesi del progetto.

 L’obiettivo principe del presente intervento è quello di accompagnare e supportare 21 aziende del settore “turistico”, operanti in prevalenza nel territorio del messinese, alla penetrazione commerciale in contesti internazionali ed all’acquisizione di nuove quote di mercato in riferimento alla domanda di prodotti turistici dei Paesi individuati come Obiettivo ed in particolare Emirati Arabi Uniti, U.S.A., Federazione Russa, Cina.

Il progetto coinvolgerà le strutture ricettive, i tour operator, le agenzie d’eccellenza locale ma anche le associazioni di categoria ed i soggetti aggregati che operano nella filiera turistica al fine di fornire, agli operatori esteri selezionati, una rappresentazione di eccellenza delle principali attrattive del territorio siciliano con particolare attenzione all’area del Messinese. Le isole Eolie, Taormina ed il Parco dei Nebrodi costituiscono in particolare  principali siti di interesse, individuando un segmento, il turismo nautico, di particolare rilevanza nel panorama complessivo dell’offerta turistica locale.

Di interesse è anche il filone crocieristico, atteso che Messina costituisce geograficamente un importante scalo di numerose rotte crocieristiche, con almeno 400.000 contatti annui, che costituiscono un aspetto nodale del turismo intercettato.
Tra i più importanti porti del mediterraneo, i porti siciliani e quello di Messina in particolare, stanno riscuotendo un crescente interesse da parte delle più grandi compagnie di navigazione a seguito di un lavoro ancora in piena realizzazione di potenziamento e miglioramento dei servizi e delle strutture esistenti e nuove. A questi si aggiungono alcune importanti realtà aggregate, quale ad esempio il nuovo porto turistico di Marina di Ragusa (RG), in grado di attirare nuovi flussi in contatto e permanenza in un’area della Sicilia precedentemente poco “battuta” dal turismo internazionale delle aree sopra individuate.
Le ragioni del costante sviluppo che attraversa il mondo della navigazione marittima a scopi turistici si devono rintracciare nella versatilità di un settore che è riuscito negli anni ad incontrare le sempre più diversificate e complesse esigenze dell’utenza soddisfacendo a queste attraverso un mix di attrattive il cui carattere motivazionale si traduce in :

1) immagine di lusso e glamour generalmente associata all’idea di vacanza trascorsa su grandi navi  da crociera;

2) sistemazione alberghiera assimilabile a livelli di categoria superiore e lusso, specialmente in rapporto all’offerta di servizi comuni, spazi di ristorazione unificati, assenza di qualsivoglia separazione per categoria di spesa, tranne nel layout e nell’esposizione degli alloggi;

3) offerta incentrata sull’interazione di mete ricadenti nelle categorie delle grandi città d’arte e capitali politiche, frammista a destinazioni più esplicitamente vacanziere;

4) combinazione tra itinerario marittimo e approfondimenti tematici (turismo culturale, shopping, mondanità etc.) consentita dal mix geografico delle mete lungo un itinerario crocieristico, favorito da escursioni nell’entroterra e da diversi optionals nello svolgimento dell’itinerario.

La caratterizzazione dei fenomeni turistici nell’area è principalmente di contatto, l’intervento progettuale è dunque orientato alla destagionalizzazione dei flussi ed all’incremento delle presenze, con particolare riferimento alla domanda turistica dei Paesi obiettivo individuati.  In questo contesto l’area del messinese appare strategica per la capacità di concentrare in un perimetro tutto sommato concentrato diverse tipologie di siti di interesse e tipologie di prodotto turistico. 

Per permettere il raggiungimento dell’obiettivo dell’espansione delle quote di mercato a livello internazionale, le imprese locali d’eccellenza coinvolte verranno assistite sia in fase di promozione dell’iniziativa - attraverso la presentazione dei Paesi target e l’illustrazione delle diverse forme di cooperazione tra le imprese italiane e gli operatori esteri interessati ad acquisire il know how e la qualità dei servizi locali - che nella fase operativa di realizzazione degli eventi.

 

Gli strumenti utilizzati per il raggiungimento dell’obiettivo sono la realizzazione di campagne di promozione internazionale articolate in SA e Federazioen Russa, comprensive di Country presentation ed incontri bilateralei tra operatori e addetti ai lavori, ed una missione operativa incoming, con partecipanti provenienti dalla Federazione Russa, dagli EAU, dagli USA e dalla Cina.

Il presente progetto prevede quattro momenti significativi: 
· Campagna di promozione all’estero: promozione delle attrattive turistiche e delle imprese che ne offrono sul mercato le potenzialità nella Federazione russa e negli USA, nel corso della quale avranno luogo incontri d’affari tra imprese ragusane e imprese locali. 
· Azione di comunicazione e promozione pubblicitaria, sia in loco che all’estero;

· Studio di fattibilità per investimenti commerciali all’estero ed analisi per l’innovazione dei processi produttivi e distributivi in funzione della domanda internazionale;

· Missione operativa Incoming a conclusione ed integrazione dell’articolazione degli interventi. 
Protagoniste delle azioni progettuali e beneficiarie finali dei loro effetti sono 21 aziende siciliane appartenenti in gran parte al cluster di imprese turistiche del messinese, non esistendo ancora un distretto turistico riconosciuto.

Ha aderito al progetto anche FederAlberghi Isole Eolie, che consorzia le realtà ricettive di eccellenza delle isole, meta turistica assolutamente richiesta da un target di medio alto livello anche internazionale.

I risultati attesi al termine dell’intervento progettuale consistono nella creazione di stabili canali commerciali con gli operatori turistici dei Paesi Obiettivo, concretizzando la ricerca di partner commerciali in grado di convogliare presenze e contatti verso le aree geografiche siciliane protagoniste dell’iniziativa. Si persegue inoltre anche la formalizzazione di un rapporto continuo tra la Camera di Commercio di Ragusa e le controparti istituzionali nei Paesi Obiettivo, nella programmazione di un ciclo successivo di eventi per la promozione dei luoghi e dei siti di interesse, con un collegamento anche alle specialità agroalimentari al fine di stimolare più compiutamente la domanda estera.




A3. Durata del progetto: 

	Data di inizio
	15 Febbraio 2010

	Data di conclusione
	15 Febbraio 2011


A4. Collegamenti tra il progetto che si intende realizzare e le attività  svolte dal Progetto Paese o motivazioni della scelta di altri Paesi prioritari individuati nella sottomisura 6.06A-azioneA2 delPOR Sicilia 2000/2006
	Indicare in maniera dettagliata

	Il Progetto Paese ha inteso favorire il processo di internazionalizzazione del territorio e di promozione del sistema economico-produttivo siciliano attraverso una metodologia innovativa intrapresa dall’Amministrazione Regionale siciliana.

Con il Progetto Paese si è ritenuto, quindi, sostenere l’implementazione di un nuovo percorso di intervento che avesse un impatto diretto, integrato e duraturo sul miglioramento organizzativo delle azioni finalizzate all’apertura internazionale della Sicilia.

In coerenza con gli obiettivi generali della sottomisura 6.06a,si intendeva accreditare la Regione Siciliana nei Paesi Obiettivo favorendo la formazione di reti di imprese ed operatori e la più ampia conoscenza delle opportunità e dei fattori di attrazione offerti dal territorio siciliano accrescendo la competitività e i collegamenti operativi con i mercati esteri target, nonché, nuove iniziative di collaborazione istituzionale, scientifica, produttiva e culturale con operatori esteri.

La prima fase del Progetto Paese ha portato alla individuazione di 3 Paesi esteri target (Romania, Stati Uniti e Tunisia) sui quali l’Amministrazione regionale siciliana ha inteso concentrare le proprie risorse.

Considerato il successo seguito alla realizzazione degli eventi, l’amministrazione regionale ha voluto ripetere l’esperienza in India e Federazione russa.

In sintesi gli Obiettivi del Progetto Paese sono:

- Contribuire ad aumentare la credibilità del sistema Sicilia presentato quale sistema organizzato caratterizzato da una identità forte e chiara;

- concentrare risorse e attività di tutta l’amministrazione e del territorio siciliano verso le aree geopolitiche ritenute prioritarie;

- avviare rapporti stabili e duraturi e un clima di fiducia reciproca con operatori e istituzioni dei Paesi coinvolti attraverso la condivisione di percorsi comuni di sviluppo;

- valorizzare i rapporti culturali e le relazioni istituzionali tra i Paesi prescelti;

- integrare filiere produttive per aumentare la competitività dei sistemi regionali delle regioni coinvolte e aumentare la presenza dei prodotti siciliani sui mercati internazionali;
Al fine di non disperdere il patrimonio di esperienze e successi già realizzati dalle imprese siciliane nelle aree individuate come prioritarie dalla Regione siciliana e con l’intento di rafforzare ulteriormente l’azione di penetrazione commerciale nei territori, la Camera di commercio di Messina ritiene di realizzare azioni di internazionalizzazione proprio nella Federazione russa, paese già attenzionato dalla Regione Sicilia, ma anche in USA ed EAU, tutti Paesi Obiettivo interessati da misure di azione dei Progetti PAESE. A questi si aggiunge l’attenzione alla Cina, paese asiatico ad economia di transizione,caratterizzata da buoni tassi di crescita e da importanti processi di privatizzazione e di riconversione industriale, che può offrire nel medio – lungo periodo buone opportunità di crescita per il tessuto produttivo locale. La stessa Cina era già stata individuata come Paese prioritario dalla stessa misura 6.06A.


A5. Contributi finanziari per il progetto in Euro ( € )

	SOGGETTO RICHIEDENTE
	COSTO DEL PROGETTO
	CONTRIBUTO F.E.S.R.  RICHIESTO
	%
	COFINANZIAMENTO PUBBLICO
	%
	COFINANZIAMENTO PRIVATI
	%

	Camera di Commercio di Ragusa
	
	
	
	17.900,00
	10
	
	

	Aziende Beneficiarie (21)
	
	
	
	
	
	1.050,00
	0,59

	Totale
	178.950,00
	160.000,00
	89,41
	17.900,00
	10
	1.050,00
	0,59


PARTE B

PARTENARIATO PUBBLICO

B1. Capofila

	Il capofila è il soggetto che ha la responsabilità legale della gestione e attuazione del progetto in termini tecnici, amministrativi e finanziari. Ogni progetto deve avere un unico capofila


	Nome di contatto (se è diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Vincenzo Musmeci

	e-mail
	aziendaspecialeme.camcom.it

	Telefono
	090 7772280

	Fax
	090 7772229


B2. Status riguardante l‘Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)

	Se il soggetto può recuperare l‘Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B3. Sintesi dell’esperienza del Soggetto proponente o Capofila(in caso di Aggregazione tra Camere di Commercio)
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti all'Area d'interesse
In soggetto non ha realizzato interventi specifici nell’area di interesse della presente iniziativa.

B4.1 Partner numero 1 (della eventuale aggregazione tra Camere di Commercio)
	In caso di progetto presentato da aggregazione tra uno o più soggetti, questa parte del formulario deve essere compilata da ciascun partner del progetto


	Nome ufficiale del soggetto (Partner numero 1)
	Camera di Commercio, Industria, Agricoltura e Artigianato di Palermo

	Nome della persona responsabile per l’attuazione del progetto
	Roberto Helg

Presidente

	Indirizzo
	Via Emerico Amari 11, Palermo

	Telefono
	091 6050249

	Fax
	091 6050212


	Nome di contatto (se diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Maria Gerbino

Dirigente

	e-mail
	Maria.gerbino@pa.camcom.it

	Telefono
	091 6050249

	Fax
	091 6050212


B5. Status riguardante la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)
	Se il soggetto può recuperare la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento.


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B6. Sintesi dell’esperienza del Partner
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti al Paese estero prescelto
Il partner non ha realizzato interventi specifici attinenti al Paese prescelto e all’Area di interesse dell’iniziativa in passato.
	Le parti B4, B5 e B6 si devono ripetere per ciascuno dei partner.


B4.2 Partner numero 2 (della eventuale aggregazione tra Camere di Commercio)
	In caso di progetto presentato da aggregazione tra uno o più soggetti, questa parte del formulario deve essere compilata da ciascun partner del progetto


	Nome ufficiale del soggetto (Partner numero 1)
	Camera di Commercio, Industria, Agricoltura e Artigianato di Catania

	Nome della persona responsabile per l’attuazione del progetto
	PIETRO AGEN

	Indirizzo
	Via Cappuccini,2 Catania

	Telefono
	095/326173

	Fax
	095/321110


	Nome di contatto (se diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Siciliano Letizia

	e-mail
	letizia.siciliano@ct.camcom.it

	Telefono
	095/7361364

	Fax
	095/7361378


B5. Status riguardante la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)
	Se il soggetto può recuperare la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento.


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B6. Sintesi dell’esperienza del Partner
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti al Paese estero prescelto
	TITOLO DEL PROGETTO
	International Kremlin Culinary Cup – Mosca 4-6 ottobre 2006

Partecipazione della Camera di Commercio di Catania per il tramite dell'Associazione Italiana Cuochi. Si è registrato l'esito positivo del progetto e la proficua partecipazione alla manifestazione con un’adeguata valorizzazione e diffusione delle produzioni agroalimentari del territorio catanese, con particolare riferimento al pistacchio di Bronte, al formaggio tipico, all’olio Monte Etna DOP, al vino Etna DOC.

	Risultato finale
	Diffusione della conoscenza delle preparazioni di ricette tipiche e tradizionali catanesi e valorizzazione delle produzioni locali.

	Ruolo nel progetto
	Partner

	Fonte di finanziamento
	Camera di Commercio di Catania


B4.3 Partner numero 3 (della eventuale aggregazione tra Camere di Commercio)
	In caso di progetto presentato da aggregazione tra uno o più soggetti, questa parte del formulario deve essere compilata da ciascun partner del progetto


	Nome ufficiale del soggetto (Partner numero 1)
	Camera di Commercio, Industria, Agricoltura e Artigianato di Ragusa

	Nome della persona responsabile per l’attuazione del progetto
	GIUSEPPE TUMINO

Presidente

	Indirizzo
	Piazza Libertà, Ragusa

	Telefono
	0932 671111

	Fax
	0932 671245


	Nome di contatto (se diverso dalla persona responsabile del progetto)
	Giovanna Licitra

	e-mail
	giovanna.licitra@rg.camcom.it

	Telefono
	0932 671111

	Fax
	0932 671245


B5. Status riguardante la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA)
	Se il soggetto può recuperare la tassa Imposta sul Valore Aggiunto (IVA) questo costo non può essere considerato come costo eleggibile per finanziamento.


	Il soggetto può recuperare l’IVA?
	Si                  FORMCHECKBOX 

	No                  (


B6. Sintesi dell’esperienza del Partner
Dare una sintesi di esperienze internazionali, attinenti al Paese estero prescelto

Il partner non ha realizzato interventi specifici attinenti al Paese prescelto e all’Area di interesse dell’iniziativa in passato.
PARTE C

INFORMAZIONE DETTAGLIATA SUL PROGETTO

C1. Giustificazione del progetto:
	Contesto del progetto
	Analisi breve del contesto in cui nasce il progetto, dei bisogni a cui risponde e dei soggetti a cui è rivolto.

La Sicilia spicca come una delle mete privilegiate del turismo di matrice sia italiana che straniera e la provincia di Messina è una delle perle maggiormente apprezzate, soprattutto per i rinomati centri balneari di Taormina e delle isole Eolie (Alicudi, Filicudi, Lipari, Panarea, Salina, Stromboli e Vulcano), nonché per l’oasi naturalistica del Parco dei Nebrodi. I dati testimoniano la grande rilevanza assunta dal turismo nel messinese e dovrebbero incentivare un ulteriore sviluppo delle attività ricettive considerando, anche, gli effetti che un grande flusso di visitatori comporta sugli altri settori dell’economia locale, soprattutto sul terziario (si pensi, solo a titolo di esempio, agli effetti positivi che potrebbero ricadere sugli esercizi commerciali). 

Negli ultimi anni il numero di arrivi nel messinese è stato superiore al milione, mentre le presenze hanno sfondato la barriera dei 4 milioni. Il flusso turistico è ben bilanciato tra italiani e stranieri, soprattutto per quanto riguarda le presenze, dove gli stranieri rasentano il 50% del totale. Tale grado di internazionalizzazione della provincia di Messina è più elevato di quello registrato in Sicilia e in Italia, cosicché in una graduatoria a livello nazionale, Messina si rivela essere la 19-esima provincia italiana per rappresentanza degli stranieri sul totale degli arrivi (terza provincia del Sud, dopo Napoli e Agrigento). Gli stranieri, inoltre, rimangono in media per 4 giorni e, nella relativa graduatoria , Messina compare al 47-esimo posto, superando la “rivale” Palermo, che si colloca in 76-esima posizione. 

Nel complesso, le presenze nelle strutture ricettive della provincia di Messina sono pari al 29% di quelle siciliane e gli arrivi al 23,4%. L’unica provincia che presenta percentuali così rilevanti è Palermo, dove però i turisti preferiscono soggiornare meno a lungo. 

Il settore turistico, del resto, è uno dei pochi che, pur tra notevoli difficoltà, fa registrare una fase di espansione e gode di favorevoli prospettive di sviluppo.

La provincia di Messina, come gran parte di tutta l’isola siciliana, ha una storia che parte da lontano: qui si sono affacciati i Greci, i Romani, gli Arabi, i Normanni; con il Rinascimento, poi, la città diviene centro d'arte e di cultura (il famoso pittore Antonello da Messina e' proprio di questo periodo). Tutte queste diverse civiltà hanno lasciato dei segni visibili sul territorio, arricchendo la provincia e, in particolar modo, la città capoluogo di numerosi monumenti, tra i quali ricordiamo il Duomo (di epoca normanna - che è stato restaurato nel secolo scorso), il Campanile del Duomo (che contiene il celebre orologio astronomico costruito a Strasburgo e inaugurato nel 1933), <la Fontana> di Orione (edificata nel 1547) e il Palazzo Municipale. 

La provincia è dotata, inoltre, di numerose bellezze naturali: sia sul versante ionico sia su quello tirrenico la costa messinese si presenta come una delle più belle di tutto il panorama nazionale; i nomi più ricorrenti sono quelli di Taormina, di Giardini Naxos, di Tindari.

A questi si devono aggiungere le Isole Eolie, che sono meta di un turismo sempre più numeroso e distribuito non solo nei mesi estivi, ma anche durante il resto dell’anno ed i Monti dei Nebrodi che, con i Peloritani ad est e le Madonie ad ovest, costituiscono l’Appennino siculo.


	
	Essi si affacciano, a nord, direttamente sul Mar Tirreno, mentre il loro limite meridionale è segnato dall’Etna, in particolare dal fiume Alcantara e dall’alto corso del Simeto. Gli elementi principali che più fortemente caratterizzano il paesaggio naturale sono la dissimmetria dei vari versanti, la diversità di modellazione dei rilievi, la ricchissima vegetazione ed i numerosi ambienti umidi.

Attrarre nuovi flussi turistici e inserirsi nella domanda di Paesi quali la Federazione Russa, soprattutto, ma anche gli EAU, gli Usa e la Cina, tutti Paesi con una domanda in grado di coprire diversi segmenti, e in particolare quello medio – alto di consumi, è oggi strategico per l’offerta di ricettività e servizi accessori locale.



	Target
	Individuare, in maniera precisa e dettagliata, quali gruppi di soggetti sono quelli che, anche se non sono beneficiari finali, trarranno vantaggi dalla realizzazione del progetto (PMI , consorzi,distretti ecc..)

L’azione progettuale si rivolge principalmente alle 21 strutture ricettive, tour operator e agenzie locali, che si occupano delle attività di incoming turistico in generale  ed in particolare dell’attrazione, accoglienza e servizi accessori.

In particolare hanno aderito all’iniziativa:

1 DIMENSIONE SICILIA S.R.L
2 JETSET S.P.A.
3 SANTI LISCIOTTO S.R.L
4 IL MIGLIO BLUE
5 COMET COMPAGNIA MEDIAZIONI TRASPORTI S.R.L.
6 MARINA DEL NETTUNO MILAZZO S.R.L.
7 LISCIOTTO TURISMO S.R.L.
8 SIAT S.P.A.
9 VACANZE MARE SRL
10 HOTEL COSTA AZZURRA
11 GIANO S.P.A.
12 FILIPPINO S.P.A.
13 SO.ME.T SRL
14 ALTOMARE SNC DI COLETTA & C.
15 ECOTURISTICA SRL
16 TIRRENA TUR SRL
17 LOLLO'S DREAM SAS
18 LA TARTARUGA
19 RUSSOTTFINANCE SPA
20 FEDERALBERGHI ISOLE EOLIE
21 VILLA CORTESE SAS



	Impatto sui gruppi target
	Tra queste spicca l’adesione di Federalberghi Isole Eolie che consorzia le eccellenze ricettive delle Eolie, uno dei siti cardine dell’attrattività turistice dell’area.

Oltre alle imprese aderenti verranno inoltre coinvolti i  soggetti istituzionali, i referenti tecnici ed amministrativi interessati, i rappresentanti delle associazioni di categoria e degli stakeholder interessati, sul fronte siciliano ed estero, l’opinione pubblica, tramite la stampa nazionale, locale e regionale.

Spiegare in che modo i gruppi target possono trarre vantaggi dal progetto.

La partecipazione agli eventi previsti dal presente intervento, tende a fornire agli imprenditori locali gli strumenti necessari per l’approccio ai mercati esteri, prospettando le opportunità di sviluppo commerciale nei paesi di riferimento.

Si intende fornire un primo supporto in loco, che permetta alle imprese di affrontare la sfida che il mercato globale impone senza correre eccessivi rischi e individuando da subito gli interlocutori a più elevato potenziale.

Verranno offerti alle imprese locali, gli strumenti sufficienti per ampliare il proprio portafoglio clienti ed affacciarsi sui mercati internazionali, contribuendo, di conseguenza, all’espansione commerciale del territorio locale, in particolare a potenziare le azioni di attrazione turistica ed i servizi accessori, adeguando l’offerta alle caratteristiche della domanda internazionale ed in particolare di quella proveniente dai Paesi Obiettivo individuati.

L’organizzazione delle azioni di promozione all’estero a Mosca e a Chicago, le location individuate nei mercati prevalenti della Federazione Russa e degli stati uniti con particolare attenzione al Midwest, è mirata alla sensibilizzazione degli operatori e degli addetti ai lavori nei Paesi di riferimento, contribuendo a costruire una domanda specifica per i prodotti turistici che abbiano al centro il territorio del messinese e i pacchetti offerti dalle imprese coinvolte direttamente nell’iniziativa progettuale.

In sintesi i beneficiari progettuali al termine dell’iniziativa avranno avuto accesso a:

informazioni specifiche sulle caratteristiche della domanda internazionale e dei loro effetti sulla caratterizzazione dei prodotti da lanciare sui mercati nonché dati dettagliati sulle opportunità di investimenti commerciali nel Paese Obiettivo;

supporto concreto alla penetrazione commerciale grazie ad una campagna di promozione all’estero e a strumenti di divulgazione mirati;

acquisizione di nuove quote di mercato grazie ai contatti diretti con operatori specializzati e tour operator sui mercati esteri di riferimento individuati.




C2. Rapporto tra progetto, asse V e obiettivo operativo ai quali si riferisce:

	Spiegare come il progetto si rapporta all’asse V del PO FESR 2007/2013 e, in particolare, all'obiettivo operativo 5.2.1 ai quali si riferisce. Occorre descrivere la coerenza tra progetto, asse e misura in termini di obiettivi finali che il progetto si prefigge.


	La presente azione transnazionale tende, coerentemente con quanto ribadito dall’asse V,  a porre in essere un contributo volto a sostenere lo sviluppo economico e la crescita del territorio, attraverso la promozione di collegamenti immateriali, come le attività di scambio tra le realtà imprenditoriali transnazionali. 

L’organizzazione di Country presentations di settore e di missioni operative incoming,  costituisce l’applicazione di quelle politiche dell’internazionalizzazione di un territorio previste dall’obiettivo operativo per perseguire la finalità di sviluppare legami importanti con enti, istituzioni ed operatori stranieri, che inneschino processi auto propulsivi verso nuove forme di cooperazione commerciale ed istituzionale. Il progetto è pertanto perfettamente coerente con la strategia di sviluppo dell’Asse V che mira a creare un contesto favorevole per la finalizzazione di opportunità di cooperazione, nel nostro caso nel settore del turismo.


C3. Azioni previste dal progetto:
	Indicare la tipologia di azioni previste dal progetto facendo riferimento alle azioni ammissibili 

A. Studio di fattibilità per investimenti commerciali all’estero e analisi per l’innovazione dei processi produttivi e distributivi in funzione della domanda internazionale
B. Azioni pubblicitarie

C. Campagne di promozione all’estero.

D. Missione commerciale settoriale incoming.
E. Monitoraggio e follow up



C4. Obiettivi del progetto:
	Obiettivi generali
	Gli obiettivi generali dell’iniziativa progettuale nel suo complesso sono:

· Approfondire la conoscenza della domanda di prodotti turistici e accessori della Federazione Russa, degli USA con particolare riferimento al Midwest americano, degli EAU e della Cina, delle potenzialità e delle opportunità di investimenti, intervento e cooperazione internazionale per le imprese coinvolte;

· Consentire alle imprese locali del settore di proiettarsi sui mercati esteri individuati al fine di attivare il maggior numero possibile di rapporti di cooperazione e l’acquisizione stabile di quote di mercato. 

· Promuovere il territorio del messinese nei Paesi Obiettivo valorizzandone le peculiarità culturali, naturalistiche e ricreative, non trascurando l’offerta enogastronomia che ben si associa ai percorsi turistici di interesse internazionale.



	Obiettivi specifici
	Con l’integrazione delle azioni progettuali, tutte collegate e finalizzate a fornire agli imprenditori interessati, gli strumenti di penetrazione commerciale dei mercati di riferimento, si perseguono i seguenti obiettivi specifici:

- sottoscrivere accordi e/o contratti collaborazione per l’insediamento di nuovi investimenti produttivi congiunti e/o l’instaurazione di accordi e/o partenariati commerciali strategici;

- creare sinergie tra territorio e operatori;

- creare e stimolare la domanda dei paesi obiettivo verso pacchetti turistici del territorio messinese ed i servizi accessori ad essi collegati;
- agire su ogni leva di scambio che possa incentivare e produrre risultati utili al successo e alla continuità delle relazioni;

- valutare approfonditamente le opportunità di investimento all’estero o le forme di investimenti congiunti con partners dei Paesi obiettivo.



	C5. Descrizione dettagliata delle attività
IMPORTANTE: si deve ripetere per ogni tipologia di attività

	Attività 1. A - Studio di fattibilità per investimenti commerciali all’estero e analisi per l’innovazione dei processi produttivi e distributivi in funzione della domanda internazionale.
Durata

Dal mese 1 al mese 3. 

Partner responsabile

Camera di Commercio di Messina.
Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

La realizzazione di un’analisi specifica riferita al settore del turismo, offrirà infatti precise indicazioni e guiderà l’azione di informazione sul territorio, per consentire l’acquisizione di maggiori conoscenze del territorio siciliano e di quelli di destinazione.

S’intendono fornire adeguate informazioni di approfondimento pratico su come operare con i mercati di riferimento in seguito ad un’analisi mirata della domanda in ciascuno dei Paesi obiettivo individuati. Oltre alle potenzialità di investimento e di cooperazione è infatti strategico individuare le caratteristiche dei prodotti turistici che maggiormente sono in grado di catturare l’attenzione dell’utenza straniera, non sempre interessata a caratteristiche uniformi o omogenee a quelle richieste dall’utenza italiana.

A supporto degli imprenditori messinesi nei percorsi di internazionalizzazione, ci si prefigge l’obiettivo di mettere in rete informazioni mirate sui mercati di riferimento e le sue peculiarità, sui casi di successo e sulle opportunità di investimento e di cooperazione con operatori esteri.

A seguito dell’indagine commerciale effettuata sul territorio di origine (il settore turismo in Sicilia ed a Messina in particolare), e dell’indagine conoscitiva sui paesi di riferimento, al fine di individuare le imprese leader ed i principali concorrenti, l’elenco degli operatori esteri di rilievo, nonché il repertorio best practices, e l’elaborazione delle strategie commerciali più adatte in funzione delle caratteristiche rilevate, verrà ideata ed elaborata una pubblicazione contenente tutte le informazioni e le indicazioni sulle opportunità commerciali nei paesi di riferimento per le aziende siciliane.

Le informazioni rilevate nel corso dell’analisi, inoltre, serviranno da base dati per la predisposizione di strumenti di comunicazione e scambio di informazioni attraverso cui sarà creato un canale di contatto diretto tra imprese e istituzioni siciliane e omologhi soggetti nel Paese target.

Dati, analisi e documenti prodotti saranno inoltre disponibili su appositi spazi web (sito di progetto e link su siti  istituzionali) e accessibili a tutte le imprese coinvolte nel progetto, all’opinione pubblica e agli addetti ai lavori.



	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

Tale azione assume importanza basilare poiché indirizza e dettaglia, a cascata,  tutte le azioni del progetto. In questa fase infatti si acquisiranno dettagli sui mercati di riferimento, sulle caratteristiche della domanda di prodotti e servizi turistici, sugli operatori e sulle catene distributive e promozionali a più elevato potenziale per garantire una penetrazione efficace in mercati non ancora stabilmente accessibili. 

L’azione si collega quindi strettamente  all’azione di pubblicizzazione e all’organizzazione delle country presentations, ma anche poi della missione incoming, fornendo le linee guida per la determinazione degli operatori coinvolti per tipologia e appartenza a fasce e settori di mercato specifici. 



	Attività 2. – B. Azione pubblicitaria
Durata

Per tutta la durata del progetto (dal mese 1 al mese 12)

Partner responsabile
CCIAA di Messina

Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

Nel corso delle attività progettuali si provvederà a promuovere e divulgare l’iniziativa progettuale, i prodotti che la caratterizzano e le peculiarità turistiche del territorio della provincia di Messina e delle imprese protagoniste dell’iniziativa. Sarà realizzata un’attività di comunicazione diretta, incisiva ed efficace, finalizzata ad illustrare ai potenziali “partner commerciali” le opportunità di investimento, le specificità del territorio e dei soggetti imprenditoriali ed istituzionali che vi insistono, i motivi di convenienza nell’operare con il Sistema Sicilia.

L’attività promozionale verrà intensificata soprattutto in concomitanza alla realizzazione delle Country presentations e della missione incoming, al fine di garantirne la massima visibilità presso gli operatori economici esteri e locali.

Le attività che verranno realizzate per la divulgazione dell’iniziativa saranno le seguenti:

- promozione a mezzo stampa regionale e di settore, con pubblicazione di articoli e inserzioni su testate giornalistiche in Sicilia;

- ideazione e realizzazione di una brochure/catalogo che contenga una sintesi delle opportunità offerte dal territorio e da ciascuna impresa coinvolta, da produrre in almeno 500 unità.

- Realizzazione totem e pannelli promo pubblicitari – 100 unità complessive.

- Ideazione e realizzazione sito web multilingua.

Tutta la documentazione verrà prodotta in italiano ed in inglese.


	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

L’attività risulta essenziale e centrale nelle politiche di promozione di un’area territoriale e del suo tessuto produttivo.

L’obiettivo è sviluppare un’attività di comunicazione diretta, incisiva ed efficace, finalizzata ad illustrare, ai potenziali “partner commerciali” stranieri, le opportunità ed i motivi di convenienza nell’operare con il Sistema Sicilia, supportandolo tanto nelle fasi operative, quanto nelle scelte strategiche.

Contemporaneamente verrà avviata un’azione di comunicazione interna, per rivolgersi agli operatori del territorio, evidenziando le possibilità offerte dal mercato estero.
L’attività di comunicazione è dunque l’elemento portante del progetto nella sua interezza, nonché fondamentale per facilitare la costruzione di una domanda estera specifica per i prodotti turistici, i percorsi e gli itinerari siciliani nei Paesi Obiettivo individuati.




	Attività 3. C. Campagne di Promozione all’estero.

Durata
Dal mese 3 al mese 8. 

Partner responsabile
CCIAA di Messina

Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa
Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

Le country presentation  vanno intese come occasione di incontro tra enti locali / territori e business community costituite da potenziali investitori. 

Per rendere questo incontro "felice" ,  si utilizza genericamente uno strumento internazionalmente riconosciuto che è il pacchetto localizzativo, cioè la descrizione, il più possibile dettagliata, di alcune specifiche opportunità di investimento nelle varie forme possibili offerte dal territorio proponente alla community di riferimento. Sopra a queste sta, in generale, una descrizione del territorio e  delle sue linee di sviluppo strategiche e qualche caso di best practise/eccellenza.

L’iniziativa progettuale prevede la realizzazione di due Country Presentation all’estero rispettivamente nella Federazione Russa, A Mosca, e negli Usa a Chicago.

Nel primo caso si è individuato un nodo baricentrico del mercato russo, uno dei più in espansione come domanda turistica e che presenta una elevata propensione al made in Italy e ai luoghi, al clima e all’enogastronomia siciliane.

Nel secondo caso si è programmata la Country presentation in occasione dell’Italian Style di Chicago, manifestazione ormai diventata crocevia di prodotti e servizi che connotano lo stile italiano negli Usa e in particolare nel Midwest, mercato in forte espansione che presenta importanti spazi ancora aperti per l’ingresso di nuovi competitors a differenza delle aree già cristallizzate quali l’Est e l’Ovest statunitensi.
In entrambi i casi i pacchetti localizzativi sono rivolti prima di tutto a possibili finanziatori fino ad arrivare, ove possibile, agli investitori diretti.
Parteciperanno alle country presentation, dando un contributo con un loro intervento:

- soggetti istituzionali rappresentativi del sistema Messina;

- opinion leader, giornalisti e rappresentanti della realtà settoriale, che dovranno curare la presentazione delle opportunità della città di Messina e delle capacità dello stesso territorio di attrarre investimenti;
- rappresentanti delle associazioni di categoria e delle imprese più rappresentative del settore turistico
Al termine delle Country presentations saranno programmati incontri bilaterali con gli operatori selezionati in entrambi i Paesi, che consentiranno alle imprese partecipanti alla delegazione di approfondire le opportunità di accordi commerciali direttamente con le controparti interessate.
Sarà cura della Camera di Commercio di Messina gestire le relazioni con gli interlocutori esteri,rispettivamente la Camera di Commercio italiana a Mosca e quella a Chicago, al fine di gestire e concordare tutte le attività di logistica legate alla concreta realizzazione degli eventi.

In particolare si tenderà a diffondere le conoscenze a potenziali investitori esteri dell’offerta di pacchetti localizzativi al fine di incentivare nuovi insediamenti produttivi nell’area o partnership imprenditoriali.


	Per ciascuno degli appuntamenti previsti si provvederà a garantire per la delegazione messinese:

- Soggiorno in hotel di categoria non inferiore a quattro stelle per 2 notti, con trattamento di pensione completa;

- Biglietti aerei A/R per i rappresentanti su voli di linea in classe economy, da Catania(o Reggio Calabria)

- transfert da e per gli aeroporti alla sede della delegazione con mezzi privati;

- spostamenti interni
- adeguato servizio di interpretariato 

Ulteriori servizi a supporto dell’organizzazione dell’evento verranno garantiti:

- affitto sala per la country presentation e per gli incontri bilaterali, servizi catering e supporti tecnici(power point, microfoni ecc)

- Promozione dell’evento nelle località estere individuate
- attivazione dei contatti con gli Enti italiani presenti sul territorio per l’ottimizzazione dei programmi;

- avviamento dell’attività di “direct marketing”;

- coinvolgimento delle istituzioni locali ed il mondo associativo imprenditoriale nell’iniziativa;

- Assistenza commerciale continua
Il programma dei lavori prevede missioni di 4 giornate con realizzazione di un workshop e di una Country presentation la prima mattinata di lavoro, l’avvio dei colloqui e degli incontri bilaterali nel pomeriggio, la cena di gala in serata. Il secondo giorno di lavori prevede una sessione di incontri bilaterali al mattino ed un pomeriggio libero per l’organizzazione di visite aziendali o incontri mirati.

L’azione nella Federazione Russa è calendarizzata per il mese di Maggio 2010 mentre quella negli Usa sarà realizzata a latere dell’evento “Italian Style” di Chicago che avrà luogo dal 17 al 20 Settembre 2010.



	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

L’organizzazione delle Country presentation e delle eventuali sessioni di incontri bilaterali a Mosca e Chicago rappresenta un momento centrale del progetto per un doppio ordine di motivi: da un lato i contatti diretti con le istituzioni e le imprese estere in questa fase pongono le basi concrete per accordi commerciali duraturi, in secondo luogo è possibile programmare in questa fase molti dettagli della successiva azione di incoming, sintonizzando al meglio la distribuzione degli operatori e la loro tipologia.

La buona riuscita della Country presentation si basa su una buona analisi di indagine e scouting territoriale, al fine di far coincidere le esigenze delle aziende siciliane con quelle estere e presentare il “prodotto Messina” nel modo più efficace e diretto possibile. L’approfondita conoscenza dei territori e dell’incrocio tra domanda ed offerta specifica, permetterà di ottimizzare i risultati della presenza a Mosca e Chicago, tentando di raggiungere il massimo dei risultati in termini di accordi commerciali, conoscenza del territorio e di collaborazione in genere.

A supporto della massimizzazione dei risultati di fondamentale importanza appare l’azione pubblicitaria che ha il compito di veicolare e diffondere il messaggio, cercando di individuare il metodo di trasmissione più corretto, in funzione delle esigenze del territorio e delle sue imprese.



	Attività 4. D. Missione commerciale settoriale incoming

Durata

Dal mese 3 al mese 10. 

Partner responsabile: CCIAA di Messina
Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

Dopo le campagne di promozione all’estero, che consentono di verificate le reali opportunità di business con i principali Paesi Obiettivo individuati, verrà organizzata una missione operativa incoming sul territorio messinese, invitando gli operatori del settore provenienti dalla Federazione Russa e dagli USA ritenuti adeguati e compatibili con la richiesta locale ed a completamento dell’azione di penetrazione nelle aree di riferimento. 

In questa fase la delegazione estera sarà integrata anche da operatori provenienti da EAU e Cina, aree ritenuta di particolare attrattiva per il mercato locale e che offrono grandi potenzialità come rilevato da molte imprese del settore.

Gli operatori stranieri avranno la possibilità di visitare, attraverso percorsi e itinerari, appositamente studiati in un vero e proprio “Educational Tour”, e alcuni eventi promozionali,  i siti turistici di maggior interesse di Messina, nota come provincia "marittima", che prevede dei tratti costieri davvero unici, a partire da quello che abbraccia la zona che va da Giardini Naxos allo Stretto che fa da punto d'incontro tra l'isola ed il resto d'Italia. 

La città prevede un tratto costiero caratterizzato dalla presenza di alcuni borghi di pescatori come Ganzirri - noto anche per i suoi pantani e per la presenza, nei suoi dintorni, di una torre circolare risalente al XVI secolo - e Torre Faro - nel tratto costiero a ridosso dello Stretto -. 

Fra Messina e Cefalù s'incontra Capo d'Orlando, città di mare e borgo di pescatori, situata in un punto geografico davvero strategico con alle spalle il Parco delle Nebrodi. Dal suo porto è possibile raggiungere in poco tempo le isole Eolie.

Il principale centro culturale e turistico della provincia di Messina è Taormina. Essa sa sapientemente ammaliare chi ricerca un contatto diretto con la natura, chi cerca una vacanza tranquilla e chi desidera coinvolgersi in una vacanza decisamente più mondana. Questi diversissimi elementi sono compresenti in questa città ed evidentemente le garantiscono un discreto movimento turistico tutto l'anno.
Verranno coinvolte tutte le realtà istituzionali ed imprenditoriali locali, appartenenti al settore di riferimento ed interessate allo sviluppo ed approfondimento delle relazioni economiche e commerciali con gli operatori dell’area di provenienza.

Saranno realizzate giornate di incontri personalizzati one to one, secondo le richieste ed i fabbisogni delle imprese locali e quelle estere. 

La missione operativa avrà la durata di n.4 giornate ed avrà l’obiettivo di individuare reali opportunità di  partenariato economico-commerciale tra gli operatori messinesi e quelli dei Paesi obiettivo individuati.
L’obiettivo  della  missione incoming a Messina  è  quello  di  consolidare  i  rapporti  avviati  in  sede  di Country presentation, dando la possibilità agli operatori più rilevanti e interessati ai servizi turistici locali, di  visitare i luoghi ed i siti di interesse, nonché di offrire  un’ ulteriore possibilità di confronto e  dialogo diretto.

L’azione intende completare  il  lavoro  avviato  con  le  attività  di  contatto  diretto all’estero e di avviarlo con gli operatori di Cina ed EAU sfruttando l’effetto traino esercitato dalle altre componenti della delegazione. L’obiettivo è quello di costruire una vera e propria domanda estera offrendo agli stakeholders appositamente individuati l’opportunità di vivere il territorio, nell’ottica dello sviluppo e della promozione turistica.


	Il programma di lavoro sarà organizzato secondo lo schema di massima seguente:

Durata: 

3 notti- 4 giorni

Per la delegazione sarà predisposto un pacchetto viaggi comprensivo di:

- volo a/r dai Paesi Esteri per la Sicilia;

- soggiorno per 3  notti a Messina presso hotel di categoria non inferiore a 4 stelle

- transfer da e per l’aeroporto di Catania o Reggio Calabria e trasferimenti interni.

Ulteriori servizi a supporto dell’organizzazione dell’evento verranno garantiti:

- affitto sala per incontri one to one, servizi catering e supporti tecnici(power point, microfoni ecc)

- Match-making evento in Sicilia attraverso:

- attivazione dei contatti con gli Enti italiani presenti sul territorio per l’ottimizzazione dei programmi;

- avviamento dell’attività di “direct marketing”;

- coinvolgimento delle istituzioni locali ed il mondo associativo imprenditoriale nell’iniziativa;

- preparazione delle agende di incontri individuali organizzati sulla base dei profili e delle richieste ed individuazione e selezione delle aziende russe e cinesi

- organizzazione di visite operative presso aziende messinesi

- Adeguato servizio di interpretariato

- Assistenza continua

La missione è calendarizzata per il mese di Ottobre 2010.


	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

La missione operativa incoming rappresenta uno dei due momenti operativi, insieme alle Country presentations integrate. Le due tipologie di azioni rappresentano momenti diversi rispetto un unico obiettivo, rappresentato dalla penetrazione commerciale delle aziende del settore presso i Paesi Obiettivo di riferimento. Azioni singole in genere non producono risultati duraturi nel tempo, ma rimangono azioni spot, prive di riscontro. Con le iniziative oggetto del presente intervento si intendono organizzare più eventi al fine di risultare quanto più possibile incisivi e non disperdere le esperienze sul territorio.

Lo studio di fattibilità e l’analisi della domanda iniziali serviranno a tracciare il quadro ed il contesto completo dell’intervento, nonché a supportare l’azione di match making, di importanza primaria per la realizzazione dell’evento incoming, al fine di far convergere la domanda con l’offerta.

Strategico sarà naturalmente il supporto dell’azione di comunicazione, che ha il compito di veicolare e diffondere il messaggio promozionale, cercando di individuare il metodo di trasmissione più corretto, in funzione delle esigenze del territorio e delle sue imprese.



	Attività 5. E Monitoraggio e follow up
Durata

Dal mese 6 al mese 12. 

Partner responsabile: CCIAA di Messina

Descrizione dettagliata dell' attività e obiettivi specifici della stessa

Spiegare cosa concretamente verrà fatto e come verrà fatto. Quantificare le attività e descrivere i prodotti concreti.

L’azione di monitoraggio si svolgerà sia durante le azioni operative che dopo, al fine di procedere ad una valutazione degli incontri bilaterali e delle possibili opportunità di collaborazione e di affari  individuate a seguito degli incontri.

Per l’attività di monitoraggio si utilizzeranno tre appositi questionari ed in particolare:

-questionario a “caldo” sull’organizzazione generale della manifestazione che verrà compilato dall’impresa;

-questionario “incontri” per monitorare la tipologia di incontri avuti dalle imprese e la richiesta di assistenza tecnica (linguistica, commerciale, legale, finanziaria, etc);

-questionario di monitoraggio post missione(country presentation ed azione incoming) di valutazione. 

L’attività di valutazione e di follow up è finalizzata alla verifica della rispondenza dei risultati dell’iniziativa agli obiettivi prefissati, attraverso la valutazione espressa direttamente dalle imprese messinesi partecipanti, sulla base della compilazione dei questionari che verranno appositamente predisposti. 

Al fine di monitorare l’andamento delle singole azioni, sia in itinere che dopo la conclusione degli eventi, verranno predisposti dei questionari di monitoraggio da somministrare sia alle aziende messinesi che a quelle straniere, al fine di monitorare sia l’andamento delle azioni che l’eventuale concretizzazione dei rapporti commerciali successivi all’evento.

In particolare, per ogni azione, verranno realizzate le seguenti attività:

- invio alle imprese partecipanti  del questionario;

- analisi dei questionari ricevuti;

- preparazione di un rapporto finale e diffusione tra i partecipanti alla missione progetto;

- eventuale organizzazione di una riunione di follow-up con le imprese partecipanti ;

- verifica della fattibilità delle iniziative promosse ed avviate;
- verifica dei contatti imprenditoriali stabiliti durante le azioni e delle necessità di assistenza alle imprese.


	Collegamenti con le altre attività 

Spiegare la coerenza e collegamento con le altre attività in questo progetto.

L’azione di monitoraggio non è altro che l’indicatore circa il buon esito dell’evento e ci trasferisce informazioni di importanza basilare sia sulla corretta realizzazione di tutte le fasi dell’intervento che, anche e soprattutto, informazioni circa la reale concretizzazione degli accordi potenziali. L’azione è strategica anche per la valutazione dei risultati conseguiti e per l’analisi degli scostamenti rispetto agli obiettivi prefissati. Tramite l’analisi di ricadute e degli indici di realizzazione del progetto sarà inoltre possibile verificare la replicabilità dell’iniziativa in caso di successo.




	C6. Cronogramma delle attività previste (Inserire il numero dell'attività come riportato nel punto C7)

(Importante: si deve ripetere per ogni attività prevista!)

Codici da inserire:

P = Preparazione

A = Attuazione

	
	2010
	2011
	200...

	
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4

	Attività A
	PA
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività B
	PA
	A
	A
	A
	A
	
	
	
	
	
	
	

	Attività C
	
	PA
	A
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività D
	
	P
	PA
	A
	
	
	
	
	
	
	
	

	Attività E
	
	PA
	A
	A
	A
	
	
	
	
	
	
	


PARTE D

PIANO FINANZIARIO 

	Nelle tabelle finanziarie si deve includere l’IVA nei costi riportati solo se questa è un costo eleggibile (questo dipende dal partner, come indicato nella parte B di questo formulario)


	Compilare i piani finanziari in Tabella Excel



[image: image1.emf]Voce di costo Costo unitario Unità Totale

Preparazione, selezione, gestione e 

monitoraggio personale interno CCIAA 2 6.000,00 €      

Trasporto e spedizione merce Russia 2.500,00 €                     1 2.500,00 €      

Trasporto e spedizione merce USA 2.500,00 €                     1 2.500,00 €      

Interpreti Russia 1.500,00 €                     2 3.000,00 €      

Interpreti USA 1.500,00 €                     2 3.000,00 €      

Cena di Gala Russia 200,00 €                        20 4.000,00 €      

Cena di Gala USA 200,00 €                        20 4.000,00 €      

Country Presentation Russia: affitto locali e  

allestimento 5.000,00 €                     1 5.000,00 €      

Country Presentation USA affitto locali e  

allestimento 5.000,00 €                     1 5.000,00 €      

Viaggio, vitto e alloggio relatori Russia 2.000,00 €                     2 4.000,00 €      

Viaggio, vitto e alloggio relatori USA 2.500,00 €                     2 5.000,00 €      

Assistenza partner camerale estero Russia 15.000,00 €                   1 15.000,00 €    

Assistenza partner camerale estero USA 8.000,00 €                     1 8.000,00 €      

Affitto sala incontri bilaterali Russia 4.000,00 €                     2 8.000,00 €      

Affitto sala incontri bilaterali USA 4.000,00 €                     2 8.000,00 €      

Servizi accessori sala incontri bilaterali 

Russia 4.500,00 €                     1 4.500,00 €      

Servizi accessori sala incontri bilaterali USA 4.500,00 €                     1 4.500,00 €      

Volo Sicilia EAU e ritorno 1.100,00 €                     4 4.400,00 €      

Volo Sicilia USA e ritorno 1.200,00 €                     4 4.800,00 €      

Volo Sicilia Fed Russia 700,00 €                        4 2.800,00 €      

Volo Cina Sicilia e ritorno 1.250,00 €                     4 5.000,00 €      

Soggiorno sicilia  operatori 480,00 €                        16 7.680,00 €      

Pasti delegazione 320,00 €                        16 5.120,00 €      

Cena di gala incoming 150,00 €                        60 9.000,00 €      

Intrpreti incoming 1.000,00 €                     4 4.000,00 €      

Trasferimenti incoming 4.500,00 €                     1 4.500,00 €      

Allestimento evento incoming (affitto sala 

semnario e incontri e servizi accessori) 4.900,00 €                     1 4.900,00 €      

Elaborazione studio di fattibilità e analisi  17.000,00 €                   1 17.000,00 €    

Produzione materiale promozionale 7,50 €                           1100 8.250,00 €      

Realizzazione spazi web 2.000,00 €                     3 6.000,00 €      

Promozione a mezzo stampa ed 

elaborazioni grafiche 3.500,00 €                     1 3.500,00 €      

Totale 

complessivo 178.950,00 €  


PARTE F

SEZIONE FIRME E TIMBRI

	Capofila
CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI MESSINA


	Timbro

	Persona responsabile del Capofila

ANTONINO MESSINA

PRESIDENTE  

Firma_______

Data__________
	Persona di contatto (se diverso)

Firma_______

Data____________


	Partner 1
CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI PALERMO 


	Timbro
	Persona responsabile del partner n.1
ROBERTO HELG  PRESIDENTE  

Firma_______

Data____________


	Persona di contatto (se diverso)

Maria Gerbino

Dirigente

Firma_______

Data____________



	Partner 2

CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI CATANIA


	Timbro
	Persona responsabile del Partner n.2

PIETRO AGEN

PRESIDENTE  

Firma_______

Data__________
	Persona di contatto (se diverso)

Firma_______

Data____________

	Partner 3

CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA E ARTIGIANATO DI RAGUSA

	Timbro
	Persona responsabile 
GIUSEPPE TUMINO

PRESIDENTE  

Firma_______

Data__________

	Persona di contatto (se diverso)

Giovanna Licitra

Responsabile Internazionalizzazione

Firma_______

Data____________
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Foglio1

		Voce di costo		Costo unitario		Unità		Totale

		Preparazione, selezione, gestione e monitoraggio		personale interno CCIAA		2		€    6,000.00

		Trasporto e spedizione merce Russia		€    2,500.00		1		€    2,500.00

		Trasporto e spedizione merce USA		€    2,500.00		1		€    2,500.00

		Interpreti Russia		€    1,500.00		2		€    3,000.00

		Interpreti USA		€    1,500.00		2		€    3,000.00

		Cena di Gala Russia		€    200.00		20		€    4,000.00

		Cena di Gala USA		€    200.00		20		€    4,000.00

		Country Presentation Russia: affitto locali e  allestimento		€    5,000.00		1		€    5,000.00

		Country Presentation USA affitto locali e  allestimento		€    5,000.00		1		€    5,000.00

		Viaggio, vitto e alloggio relatori Russia		€    2,000.00		2		€    4,000.00

		Viaggio, vitto e alloggio relatori USA		€    2,500.00		2		€    5,000.00

		Assistenza partner camerale estero Russia		€    15,000.00		1		€    15,000.00

		Assistenza partner camerale estero USA		€    8,000.00		1		€    8,000.00

		Affitto sala incontri bilaterali Russia		€    4,000.00		2		€    8,000.00

		Affitto sala incontri bilaterali USA		€    4,000.00		2		€    8,000.00

		Servizi accessori sala incontri bilaterali Russia		€    4,500.00		1		€    4,500.00

		Servizi accessori sala incontri bilaterali USA		€    4,500.00		1		€    4,500.00

		Volo Sicilia EAU e ritorno		€    1,100.00		4		€    4,400.00

		Volo Sicilia USA e ritorno		€    1,200.00		4		€    4,800.00

		Volo Sicilia Fed Russia		€    700.00		4		€    2,800.00

		Volo Cina Sicilia e ritorno		€    1,250.00		4		€    5,000.00

		Soggiorno sicilia  operatori		€    480.00		16		€    7,680.00

		Pasti delegazione		€    320.00		16		€    5,120.00

		Cena di gala incoming		€    150.00		60		€    9,000.00

		Intrpreti incoming		€    1,000.00		4		€    4,000.00

		Trasferimenti incoming		€    4,500.00		1		€    4,500.00

		Allestimento evento incoming (affitto sala semnario e incontri e servizi accessori)		€    4,900.00		1		€    4,900.00

		Elaborazione studio di fattibilità e analisi		€    17,000.00		1		€    17,000.00

		Produzione materiale promozionale		€    7.50		1100		€    8,250.00

		Realizzazione spazi web		€    2,000.00		3		€    6,000.00

		Promozione a mezzo stampa ed elaborazioni grafiche		€    3,500.00		1		€    3,500.00

						Totale complessivo		€    178,950.00






